DIE DEBATTE

Die Wirtschaft braucht mehr Cowboys

Der lassige Auftritt von Daimler-Chef Dieter Zetsche bei der Auto Show in Detroit zeigt:
Der moderne CEO setzt nicht mehr auf Etikette, daftir auf Nahe zu Kunden und Kritikern

anchem Busi-
nessanzug-Tra-
ger mit dickem
Krawatten-
knoten am Hals
aus den Manageretagen der
deutschen Wirtschaft wird
beim Lesen der Morgen-
lektiire der letzten Tage die
Kaffeetasse aus der Hand
gefallen sein: Dieter Zet-
sche, Chef der schwabischen
Autoschmiede Daimler, die
uber Jahrzehnte den Pro-
totyp der gediegenen und
seriosen — aber auch lang-
weiligen — Edelkarosse fur
Anzug- und Schlipstrager
hergestellt hat, prasentiert
auf der Auto Show in Det-
roit seine G-Klasse in Jeans,
offenem Hemd, Cowboyhut
und Schnapsglas. Zusam-
men mit Arnold Schwarzen-
egger, auch mit Cowboyhut
und Schnapsglas, wenn auch
immerhin mit Krawatte.

Ein Fehltritt in einer
ansonsten durchgestylten
Performance? Eine insze-
nierte Anbiederung an das
derzeit tief gespaltene Gast-
land Amerika? Ein absolutes
No-Go fur den seriosen CEO
eines erfolgreichen deut-
schen Weltunternehmens?

Nichts von alledem! Der
Aulftritt ist ein deutliches
Statement einer sich in der
Reprasentanz nach auflen
langsam durchsetzenden
neuen Offenheit und Las-
sigkeit in deutschen Fiih-
rungsetagen. Das war schon
sichtbar beim Auftritt Zet-
sches in der aus seiner Sicht
(grinen) Hohle des Lowen,
dem Parteitag der Griinen
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Von Rezzo Schlauch

Prost! Daimler-Chef Dieter Zetsche, 64 (I.), mit Schauspieler und
Ex-Gouverneur Arnold Schwarzenegger, 70, am Montag in Detroit

2016. Auch da kam er in
Jeans und offenem Hemd.
Und trotz der heftigen Kritik
an der Verschlafenheit der
deutschen Autoindustrie bei
der Entwicklung schadstoff-
armer Fahrzeuge wurde ihm
bei seinem Erscheinen auch
viel Respekt entgegenge-
bracht.

Dieter Zetsche, der CEO
eines Weltunternehmens,
der sich im politischen Raum
offentlich seinen scharfsten
Kritikern stellt, der ausstrahlt,
auch fir den Normalbiirger
ansprechbar zu sein — und
der sich nicht mit der Aura
der elitaren Unnahbarkeit
und Exklusivitdat umgibt. Das
zeigte sich auch, als er sich
bei Ubernahme seiner Fiih-
rungsposition als Erstes vom
Neubau der Daimler-Fiih-
rungszentrale in Hoéhenlage
mit einem tiberdimensionier-

ten Stern auf dem Dach ver-
abschiedet hat — zugunsten
des alten Herzens der Firma,
dem Stammwerk Unterttiirk-
heim. Dorthin, wo auch die
Blaumdnner am Band stehen.
Diese neue Lassigkeit in
Kommunikation und Prasen-
tation, nicht zu verwechseln
mit Lassigkeit in der Fith-
rung des Unternehmens, hat
das Zeug, sich auszuweiten
und sich breiter durchzuset-
zen. Weg mit den kinstlich
aufgebauten Kommuni-
kationsbarrieren und der
Wichtigtuerei in den Fiih-
rungsetagen. Raus aus den
liberdimensionierten Pent-
house-Biiros mit Flachen, auf
denen man Tanzstunden-
abschlussbadlle feiern kann.
Rein ins Getiimmel nicht
nur der Belegschaften. Rein
auch in die Welt auBBerhalb
des Betriebs, wenn es ange-

zeigt ist, auch in eine Welt
der 6kologischen, gesell-
schaftlichen und sozialen
Kontroversen. Das tut den
Unternehmen gut. Das for-
dert den Zusammenhalt der
Gesellschaft, und genau das
muss auch die thematisch
ubergreifende Prioritat von
Politik und Wirtschaft sein.

Neben all dem PR-Geklin-
gel, das zu einer US-Auto-
show gehort, sind die Jeans,
das offene Hemd und der
Cowbovyhut Zetsches ein
Symbol dafiir. Noch mehr,
wenn man dazunimmt, mit
wem er auftritt: Der populare
Schauspieler und republika-
nische Ex-Gouverneur von
Kalifornien, Arnold Schwar-
zenegger, tragt eine Krawat-
te in den Klimaschutzfarben
Blau fiir den Erhalt des blau-
en Planeten Erde und Griin
fiir die Okologie. Schwar-
zenegger hatte sich bei sei-
nem Auftritt 2017 auf der
UN-Klimakonferenz in Bonn
vehement dem ignoran-
ten Klimawandel-Leugner
Donald Trump entgegenge-
stellt. Auch das ist eine deut-
liche Botschaft vornehmlich
fir die USA selbst.

Wenn Zetsche dann beim
nachsten Mal noch einen
Elektro- oder Wasserstoff-
SUV prasentieren wiirde,
gabe es wirklich gar nichts
mehr zu meckern. [ |
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Im Duett

Dieter Zetsche und
Arnold Schwarzenegger
trinken nach der
Prasentation der neuen
Mercedes G-Klasse
einen Zirbenschnaps
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